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En Ru51a la literatura
no fue ornamento:
“fue testimonio.

_Cuando la verdad no podiz
_decirse, se narraba. ot
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Entrevista con J.M. Lipez Velarde

Terror filos6fico

El horror que no tiene rostro, sine conciencia:

“Pensar demasiadopuede ser tan aterrador como
enfrentarse a un fnninsma.

“El teatro crea comunidad entre
quienes lo hacen y entre quienes lo ven
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. La novela no explica
el mundo:
lo contradice.
Y en esa contradlccmn
. el lector encuentra,
_su propia batalla.

Leer juntos
no es coincidir.

Es disentir con eleganaa
Es convertir el sﬂencm
' |  en conversacion.
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Y cada minuto que entregamos
= sm conciencia es una hlStOI‘la
que de]amos de contar.

El ‘escenario como puente
| Teatro, evangelizacién y sincretismo.. -

- “El teatro terminé cumpliendo una doble fmicmn.
.- 'evangelizar y preservar.” 2
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Vida en la escuela e Conexiones e Laboratorio literario e Encuéntralo en tu biblioteca




ENTREVISTA

LIBRF~A GRECIA

e
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En el panorama cultural de nuestras ciudades, las librerias independientes actian
como reservorios de memoria y resistencia. La historia de la Libreria Grecia, que
este ano continia consolidandose como un referente local, es un testitmonio de
como un proyecto comercial puede transformarse en un pilar del conocimiento
social cuando nace de la vocacion docente y el compromiso comunitario.

Por Axel Gutiérrez * Fotografia de VI Nava

EL ORIGEN: UNA EXTENSION DEL AULA

La Papelerfa Grecia nacié como una diversificacién
del negocio de papeleria en el afio 1967, y desde
sus inicios tenia como principal interés contribuir
al conocimiento de los estudiantes de aquella épo-
ca, brindando amplio surtido de (tiles escolares, y
dando servicios gratuitos de asesorias escolares,
lo cual se constituy6 en sello principal de la Pape-

leria y hoy Libreria Grecia.

Fue fundada por los esposos Felipe Calvillo Jimé-
nez y Genoveva Mancilla Pefia, mis padres, y siem-

pre ha sido un negocio familiar.

Felipe y Genoveva fueron profesores con verda-
dera vocacién de ensefianza, por ello, su labor de
venta la acompafiaban son asesorias escolares
gratuitas. Era muy frecuente que los estudiantes

acudieran al negocio no solo a la compra de Utiles
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y materiales escolares, sino también a recibir ase-
soria. Entonces las asesorias gratuitas inclufan el
préstamo, para consulta, de los libros del acervo
particular de mis papas, ya que en esa época en
la zona era muy limitado el acceso a cierto acervo

cultural y bibliografico.

por sus grandes aportaciones de conocimiento

cientifico, filoséfico, arquitectdnico, artistico, etc.

Y como los fundadores pretendian no solo ser pro-

veedores de Utiles escolares, sino de conocimien-

to, decidieron nombrarla “Grecia”

Es ahi donde naci6 la idea de diversificar el negocio
para incluir también la venta de libros, siempre con
el interés vocacional de contribuir a mejorar el co-
nocimiento de los estudiantes y personas en gene-

ral, asi como para fomentar el habito de lectura.

Inicié con la venta de libros dentro del mismo ne-
gocio de papeleria y posteriormente, al crecer el
acervo de la libreria, se separd en un local inde-

pendiente.
Se llama Grecia, al igual que la papeleria.

Y se eligi6é ese nombre porque al pais Grecia se le

conoce como la “cuna de la civilizacion occidental”,

En 1967 cuando inici6 el negocio, durante los pe-
quefios lapsos en que mi mama atendia a algin
cliente, mi hermana Lupita de 3 afios, se ofrecia a
quedarse junto a la cuna de mi hermana Nelly, re-

cién nacida, en solidaridad con mi mama.

Mas tarde, cuando mi hermana Lupita terminé su
carrera de Profesora de Educacién Primaria, previo
a su incorporacién laboral, atendié el negocio dan-
dole impulso.

A la jubilacién de mi pap3a, ya dedicandole todo

su tiempo y entusiasmo, le dio un gran impulso,

llegando a ser un referente no solo de la localidad,



LA HERENCIA

La libreria ha pasado por generaciones, ¢cémo

fue ese proceso de relevo familiar?

Lo iniciaron mis papas Felipe y Genoveva, pero
como negocio familiar, nosotras sus 3 hijas y mis
primos Héctor Axel e Irais, también apoyabamos
en la atencién a los clientes, en los tiempos que
nos permitian nuestras actividades escolares y
en nuestras vacaciones escolares. Al fallecimien-
to de mis papas, se encargd su administracion a
mi prima Irais Gutiérrez Mancilla, quien lleva 19

afnos a cargo

¢Qué aprendieron de la primera generacion que

todavia aplican hoy?

Ante todo, dar un buen servicio, amabilidad, res-

ponsabilidad y empatia con los clientes

¢Como fue para ustedes asumir la responsabili-

dad de continuar con el legado?

Fue desafiante, ya que mis papas tenian ya un
estandar de atencién y servicio que los clientes

reconocian y por ello habfa que continuarlo.

¢Hay alguna anécdota especial que simbolice

ese cambio de generacién?

No, anécdota como tal no, ya que mis papas la
atendieron de manera completa hasta el dia de
su fallecimiento. Se tomé la decisién de conti-
nuar el legado y trabajo de mis papas, como un
reconocimiento al carifio que ellos pusieron a su
negocio.

EL CAMBIO DEL NEGOCIO

A LO LARGO DEL TIEMPO

¢Coémo era vender libros hace 30 o 40 afos y
cémo es ahora?

La venta de libros era un proceso mas artesanal

y personal. La distribucién de libros escolares era

TEATRO, LITERATURA'Y PERIODISMO

Gnicamente de los negocios y los libreros podian
funcionar como curadores culturales, transmi-

tiendo el conocimiento y recomendaciones.

No existia competencia digital, por lo que las li-
brerias eran el principal punto de acceso al cono-
cimiento, la literatura y las novedades editoriales.
La experiencia era mas pausada y se basaba en
la relacién de confianza con el cliente.

Los catalogos eran menos amplios y se trabaja-

ba con distribuidoras y editoriales locales.

EN LA ACTUALIDAD:

La venta es mas dinamica, diversa y altamente
influenciada por lo digital:E-commerce, redes
sociales y algoritmos de recomendacién modi-
ficaron los habitos de compra. Muchos lectores
investigan online antes de comprar.

La libreria compite no solo con otras librerias,
sino con plataformas como Amazon y con el li-
bro digital y las escuelas que no sélo se quedan
con el negocio de la educacién, sino también de
libros y materiales didacticos.

El cliente actual busca experiencias, no solo pro-
ductos: eventos, espacios acogedores, interac-
cién, comunidad. Se valora un trato personaliza-
do, pero también se espera eficiencia, disponibi-
lidad inmediata y variedad.

En resumen: antes se vendian libros; hoy se vende

una experiencia completa alrededor de la lectura.

¢Qué titulos o géneros se buscaban antes y
cuales son los mas demandados actualmente?

Antes: clasicos de la literatura universal; novela
histérica; ensayo politico y social; poesia (espe-
cialmente en circulos universitarios); obras de
consulta y enciclopedias; novela latinoamerica-
na en auge (boom latinoamericano).

Ahora: libros técnicos o profesionales (por fal-

ta de internet); géneros impulsados por redes

sociales (BookTok): romance contemporaneo,
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fantasfa, young adult, ficcién emocional, anime;
desarrollo personal, mindfulness, bienestar; no
ficcién narrativa: crénica, true crime, divulgacién
cientifica accesible; literatura infantil ilustrada
(gran crecimiento del mercado); cémic, novela
grafica y manga; autores emergentes con fuerte

presencia digital.

Cambio clave: Hoy la demanda se mueve por ten-
dencias virales, recomendaciones online y conver-
saciones digitales, no solo por prestigio literario o
trayectoria editorial.
¢Han tenido que diversificar (papeleria, café,
talleres, actividades cultu-
rales) para seguir atrayen-
do a la comunidad?
Si, la diversificacién se vol-
vid una estrategia nece-
saria. Muchisimas librerfas
evolucionaron hacia un
modelo hibrido para man-
tenerse vigentes:
Venta de papeleria y arti-
culos personalizados como eqtiquetas, vasos,
playeras, etc.
Esto porque el libro ya no es el Gnico motivador
de visita. Una libreria moderna es mas un centro

cultural que un punto de venta.

¢Qué papel juega la libreria en la vida cultural

del barrio o ciudad?

Las librerias de larga trayectoria como “Libreria
Grecia” se convierten en iconos locales, parte de
la historia emocional de la comunidad vy la ex-
periencia de sus fundadores Genoveva Mancilla
y Felipe Calvillo, es por ello que adaptarnos a la
actualidad es fundamental para sumar expe-

riencias locales.

no es el tnico
de visita. Una
libreria moderna es mas
un centro cultural que un
punto de venta.

El libro ya
motivador

DESAFIOS ACTUALES DEL SECTOR

¢Cudl es el mayor reto que enfrentan hoy las li-

brerias pequeias e independientes?

El mayor reto es competir con el ritmo acelera-
do del mercado digital, donde la disponibilidad
inmediata, los descuentos agresivos v la logisti-
ca de envios presionan a los pequefios negocios.

También es un desafio mantener costos accesibles.

¢Coémo impactan las plataformas digitales y las

grandes cadenas en su negocio?

Las plataformas digitales impactan principal-
mente en precio, Vvi-
sibilidad y rapidez de
compra. Los lecto-
res acostumbrados
a comprar en linea
esperan inmediatez
y descuentos cons-
tantes. Las cadenas
grandes, por su parte,
atraen por su tamafio,
surtido y ubicacién en centros comerciales. Sin
embargo, esto nos ha impulsado a las librerias a
buscar ofrecer ademas productos personaliza-
dos, y la ventaja es que esto ninguna plataforma

digital puede replicar del todo.
¢Qué estrategias usan para mantenerse vigentes?

Experiencia personalizada a través del whatsapp,
inmediatez en surtidos de pedidos, enfocarnos
en un 70% en libros para nifios, pues ellos buscan

experiencias sensoriales y los papas también.
¢Como ven el futuro de las librerias en México?

El futuro sera hibrido: fisico + digital, pero siem-

pre se necesitara de la atencién de las personas,



recomendaciones, un espacio estético y diverti-
do. Mientras exista comunidad lectora, habra li-

brerfas... y muchas de ellas seran independientes.

AMBITO PERSONAL Y COMUNITARIO
¢Qué significa ser librera mas alla del negocio?

Ser librera es ser puente: conectar a las personas
con historias, ideas, inspiracién y conocimiento.
También es ser cuidadora de un espacio donde
la gente encuentra diversién, curiosidad, crea-
tividad y diversidad. Es, en esencia, una vocacion,

no solo un oficio.
¢Existen estereotipos de género dentro del sector?

Si, todavia existen ideas tradicionales que aso-
cian la figura del librero con un hombre mayor,
intelectual y serio. Sin embargo, cada vez mas
mujeres estan rompiendo ese molde ofreciendo
su sello personal basado totalmente en el clien-
te, su expectativa de encontrar sorpresas y lle-

nar sus experiencias.

¢éTienen clientes que han sido lectores desde

nifios y ahora traen a sus hijos?

Si, y esuno de los aspectos mas conmovedores.
Muchos clientes que compraron sus primeros
libros aqui ahora regresan con sus hijas e hijos,
creando una especie de herencia emocional y li-
teraria. La libreria se vuelve parte de la historia
familiar, un lugar al que se vuelve por costumbre

y carifio.

TEATRO, LITERATURA'Y PERIODISMO

¢Cual ha sido el libro mas significativo que re-
cuerdan haber vendido o recomendado?
Libros infantiles que marcan el inicio de un amor

por la lectura.

¢Qué es lo mas bello que les ha dejado la expe-

riencia de tener esta libreria?

La herencia de seguir con un legado de trabajo y
amor por ofrecer, servir y aportar momentos que

hagan vivir una gran experiencia.

CIERRE

Si pudieran darle un consejo a quienes quieren

abrir una libreria hoy, ¢cual seria?

Que lo hagan con pasion, paciencia y propé-
sito. Una libreria no compite en volumen, sino
en comunidad. Que se enfoquen en crear un es-
pacio significativo, en escuchar a sus lectores y
en ofrecer experiencias que ninguna plataforma

digital puede igualar.

La clave esta en la vocacién y la constancia.

¢CO6mo ven a esta libreria dentro de 20 afios?

Como un lugar con mucha creatividad en donde
nuevas generaciones sigan descubriendo libros,
donde la cultura siga viva, y donde las historias
gue pasen por sus manos continden transfor-

mando vidas. @
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